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O autorze i prowadzacym szkolenia

Ponad 30 lat doswiadczenia - od roli dyrektora
marketingu w miedzynarodowych
korporacjach po doradce firm w 15+ krajach.
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Tomasz Zidtkowski

Co oferuje zespotom marketingu

Moje szkolenia oparte s na dobrych praktykach
marketingu FMCG oraz wtasnych doswiadczeniach.

Dzieki temu uczestnicy uczg sie na realnych
przyktadach i case studies sprawdzonych metod
zarzgdzania marketingowego - od strategii marki i
produktu po analize rynku i wspotprace z dziatami
sprzedazy i agencjami reklamowymi.

Jednoczesnie poznajg nowe technologie, ktore

Warsztaty dla zespotu o . .
Znaczaco przyspieszajg i utatwiajg codzienng prace.

marketingu - praktyczna wiedza
i éwiczenia zamiast wyktadéw

Dlaczego warto?

* Wiedza z doswiadczenia - od globalnych korporacji po firmy rodzinne.
* Szeroka perspektywa - projekty w ponad 15 krajach i réznych branzach.

* Case studies z praktyki - tylko przyktady z wtasnych doswiadczen, .
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Szkolenie:

PRODUCT MANAGEMENT W PRAKTYCE Z WYKORZYSTANIEM Al

Dla kogo:
Zespoty marketingu / Brand i Marketing Managerowie

Moduty tematyczne: Korzysci:
1.Wprowadzenie - jak sprzedawac warto$¢ a EUELNOIGMENTZREELLETG TR LT
nie tylko produkt pracy nad nowym produktem - od analizy po

2.Analiza marketingowa komercjalizacje.
3.Strategia produktu e Zyskaja wiedze, jak identyfikowac bariery

4.Komercjalizacja strategii produktu wzrostu i szanse dla produktéw z potencjatem.
5.Kluczowe KPIs do monitoringu rezultatéw  EENENSZRE CRNTCTgAHAUETR AR, ETc g e 1\7E)
6.Matryca dziatan promocyjnych w codziennych zadaniach.

Szkolenie;

MARKETING STRATEGICZNY

Dla kogo:
Brand i Marketing Managerowie, Liderzy zespotéw

Moduty tematyczne: Korzysci:
1.Analiza strategiczna ¢ Uczestnicy poszerza perspektywe o
2.Strategia firmy kluczowe obszary poza marketingiem.
3.Strategia marki i produktu * Zrozumieja powigzania biznesowe, co
4.Strategia dystrybucji przetozy sie na trafniejsze rekomendacje.
5.Strategia Go-To-Market » Usprawniag wspétprace miedzydziatowa w
firmie.

Szkolenie:

ZARZADZANIE MARKA W XXI WIEKU

Dla kogo:

Brand i Marketing Managerowie Korzysci:
* Rozwing kompetencje w zakresie

Moduty tematyczne: skutecznego zarzadzania marka.
Ul UL LA ST AT * Nauczg si¢ budowac spdjnosc¢ dziatan jako
2 e AU TG fundament dtugoterminowego wzrostu.

ST C R TR r.narkl . » Skorzystajg z case studies i doswiadczen
4.Skuteczne zarzadzanie marka w czasie .
miedzynarodowych.

www.ziolkowskimarketing.com ziolkowski@marketingpart'ners.Com




SZKOLENIA STACJONARNEDLA = zioikowski gy
MARKETING E&E
ZESPOLU MARKETINGU

o

OFERTA SZKOLENIOWA - WARSZTATY

Szkolenie;

MARKETING BAZUJACY NA FAKTACH
Analiza i badania marketingowe

Dla kogo:
Zespoty marketingu

Korzysci:

e Uczestnicy nauczg sie wyciggac¢ wnioski z
danych i badan, zamiast polegac na opiniach.

Moduty tematyczne: Rozwing umiejetnos¢ tworzenia logicznych i

1.Czym jest marketing bazujacy na faktach przekonujacych rekomendaciji
2.Analiza raportéw sprzedazy marketingowych.

3.Analiza raportéw Retail Audit i konkurencji % Wzmocnia kompetencje analityczne

4.Badania mark'etingowe . potrzebne do podejmowania trafnych decyzji
5.Zasady profesjonalnych rekomendacji biznesowych

marketingowych

Szkolenie:

ROCZNY PLAN MARKETINGOWY

Dla kogo:

. . . Korzysci:
Brand i Marketing Managerowie

* Uczestnicy poznajg sprawdzong strukture
Moduty tematyczne: budowy planu marketingowego krok po
1.Struktura planu marketingowego kroku.
2.Zakres analizy marketingowej Nauczg sie definiowaé cele i taczyé je z
3.Definiowanie celéw i strategii ich realizacji mierzalnymi dziataniami i budzetem.
4.Budowa master planu Wypracuja cze$¢ elementéw planu na

5.0pis pomystéw na projekty marketingowe przyktadach ze swojej firmy - gotowe do
6.Planowanie budzetu oraz estymacja planu wdrozenia po szkoleniu.

sprzedazy

Szkolenie:

NEW PRODUCT DEVELOPMENT

Dla kogo:
Osoby realizujgce zadania z obszaru
NPD i komercjalizacji

Korzysci:
* Uczestnicy poznajg proces NPD - od
generowania pomystéw po launch

Moduty tematyczne: produktu.
1.Zrodta pomystéw na nowe produkty Nauczg sie wykorzystywac badania
2.Pozycjonowanie produktu konsumenckie i narzedzia marketingowe,
3.Relizacja badan z konsumentami ktére ograniczajg ryzyko rynkowej porazki.
4.Komercjalizacja nowego produktu Wypracuja konkretne rozwigzania i

rekomendacje dotyczace nowych

produktéw swojej firmy.

www.ziolkowskimarketing.com ziolkowski@marketingpart'ners.Com
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Szkolenie:

JAK OPRACOWAC DOBRY BRIEF MARKETINGOWY

Korzysci:
e Uczestnicy poznajag sprawdzone szablony
briefow, ktore mozna od razu zastosowa¢
Moduty tematyczne: w réznych projektach.
1.Bazowa struktura briefu marketingowego Naucza sie jasno definiowaé cele i

2.Jak napisac kontekst i opis projektu oczekiwania wobec agencji, co skréci czas
3.Jak zdefiniowac cele marketingowe oraz realizacji projektéw.

Dla kogo:
Zespoty marketingu

celebriefu ) . Zyskajg umiejetnos$¢ opracowania
4.Jak zdefiniowac zadania agencji precyzyjnych brieféw i trafnej oceny
5.Ja,k. ocenlac propozycje agencji propozycji agencji - dzieki czemu wyniki
6.Réznice w briefach, na co zwraca¢ uwage wspétpracy beda bardziej zgodne z

oczekiwaniami.

Szkolenie:

FINANSE DLA MARKETEROW

Dla kogo:
Zespoty marketingu Korzysci:
Moduty tematyczne: ¢ Uczestnicy zrozumiejg podstawowe

1.Jak rozumie¢ raporty firnansowe typu Top raporty finansowe i nauczj sig
Line analizowad rentownos¢ produktow.

2.Wprowadzenie do karty P&L produktu Dowiedzg sig, jak marza i mark-up
3.Czym sie réznig marze i markupy i co z tego wptywaja na decyzje marketingowe i
wynika dla zarzgdzania rentownoscia strategie cenowe.
produktu Zyskaja narzedzie do monitorowania
4.)ak okresli¢ ceny sprzedazy, zeby ceny rentownosci produktéw i dziatan
pétkowe byly zgodne ze strategia produktu marketingowych
5.Monitoring rentownosci produktu

Agenda szczegétowa i wycena dostepne na zyczenie.
Szkolenia dostosowuje do specyfiki Panstwa firmy i rynku.
Prowadze je w jezyku polskim lub angielskim.

www.ziolkowskimarketing.com - ziolkowski@marketihgpartheré.tbm



